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11 SEP. 2015

Annexe de I’arrété n° 9 8@ du

Modifiant et complétant Parrété n°805 du 7 juillet 2022, fixant le programme des enseignements en vue de I’obtention du diplome de Licence dans
le domaine "Sciences Economiques, de Gestion et Sciences Commerciales", filiére ""Sciences Commerciales'', spécialité ""Marketing digital"
au sein des universités, centres universitaires et des établissements de formation supérieure

Semestre 1
. *E Volume horaire ; Mode ! Mode 1
. L/ i n ” .
Unitls Intitulé des maticres = g hebdomadaire VHS i CTieNEMEY’ | d’évaluation
L 3 S i -
d’enseignement S é Cours | TD | TP (15 semaines) g ot | Hiainen
U 2 Nondaiaeatile Comptabilité financiere 1 6 3 3h00 | 1h30 - 67h30 67h30 X 40% 60%
£ e c A L1 Mioio-Svonomis 1 6 | 3| 3m00 | 130 | - 67h30 67030 | X 40% | 60%
Creédits : 18
Coefficients : 9 Introduction & I’économie 6 | 3| 1h30 | 1n30 | - 45h00 90h00 | X 40% |  60%
B % _ 0 0
U E Méthodologique Statistiques 1 4 2 1h30 | 1h30 45h00 45h00 X 40% 60%
Code : UEM 1.1 Mathématiques 1 4| 2| 1h30 | 1m30 | - 45h00 45h00 | X 40% | 60%
Creédits : 9 _ i :
Coefficients : 5 Introd_uct}on a la sociologie des 1 1 1h30 ) i 29h30 h30 X i 100%
organisations
U E Découverte Fondamentaux de la & . 0
Code : UED 1.1 —— - 1 1 1h30 - 1h30 45h00 2h30 X 40% 60%
Crédits : 2 . )
] _ _ 2 X _ 0
Coefficients : 2 Introduction au droit 1 1 1h30 22h30 2h30 100%
U E Transversale
Code : UET 1.1 . ..
- - 3 3 b, 4 0 0
Crédits : 1 Anglais académique 1 1 1h30 22h30 2h30 40% 60%
Coefficients : 1 o T S
Total Semestre 1 30 | 17 | 15h00 9_]100 1h30| 3\8%11‘3 325h00

Autre* = Travail complémentaire et travail personnel déterminé par I’équipe pédagogique de la matiére. CC*: Contréle Cor_itinu.

\\‘

.\‘- Z

L]

"A
/




wix 11 SEP. 2025
Annexe de Parrété n° 996 du
Modifiant et complétant ’arrété n°805 du 7 juillet 2022, fixant le programme des enseignements en vue de ’obtention du diplome de Licence dans
le domaine "Sciences Economiques, de Gestion et Sciences Commerciales", filiére "Sciences Commerciales", spécialité ""Marketing digital" au
sein des universités, centres universitaires et des établissements de formation supérieure

Semestre 2
' . Volume horaire Mode Mode
, ' 2| 8 hebdomadaire _ d’enseignement d’évaluation'
Unités Intitulé des matiéres = | 2 : VHS i =
d’enseignement £ L& (15 semaines) Al o S, L
) ‘!g Cours | TD TP ' 3 g CC* |Examen
S _

Comptabilité financiére 2 6 3 | 3h00 | 1h30 . 67h30 67h30 X 40% 60%

U E Fondamentale . ; :
: ¥ _ ¥ 0 0

Code : UEF 1.2 Micro-économie 2 4 2 1h30 | 1h30 45h00 45h00 40% 60%
Credits : 18 Economie de I'entreprise | 4 | 2 | 1h30 | 1h30 | - 45h00 45h00 | X 40% | 60%
Coefficients : 9 - :

RLisiseksieii man 4| 2| 1h30 | 1h30 | - 45h00 45h00 | X 40% | 60%

économique
U E Méthodologique T 51 3| 1n A } 45h00 w30 | X 0 60%
Code : UEM 1.2 Statistiques 30 | 1h30 5h0 67h3 40% 0
Crédits : 9 Mathématiques 2 4| 2| 1n30 | m30| - 45h00 45h00 | X 40% | 60%
Coefficients : 5
U E Découverte Fondamentaux de la

- X 0 0
Code : UED 1.2 programmation Python 2 ! : 1h30 1h30 ‘Hak 230 i alive
faans . Diroit:commerdial 1| 1] m30]| - i 22h30 oh30 | X X = | 100%
Coefficients : 2
U E Transversale
C‘mrle_: UET 1.2 Termmo_logle économique 1 1 i 1h30 i 29130 2H30 X X 40% 60%
Crédits : 1 en anglais
Coefficients : 1 AN
Total Semestre 2 30 | 17 | 13h30 | 10h30| 1h30 382]13(} \ | 322h30

Autre* = Travail complémentaire et travail personnel déterminé par 1'équipe pédagogique de la matiére. CC*: Contrdle Continu.



Annexe de ’arrété n° 9 86 du

11 SEP. W01

Modifiant et complétant ’arrété n°805 du 7 juillet 2022, fixant le programme des enseignements en vue de I’obtention du diplome de Licence dans
le domaine "Sciences Economiques, de Gestion et Sciences Commerciales", filiére ""Sciences Commerciales", spécialité ""Marketing digital" au
sein des universités, centres universitaires et des établissements de formation supérieure

Semestre 3
= Volume horaire Mode Mode 1
s - hebdomadaire d’enseignement d’évaluation
d’ensli?lxtleesment R de g g é 15 srlfllfines Autie ~ &=
L & w 2 loms 1D 1 3 £ CC* |Examen
SRS
Comptabilité de gestion 6 | 3 | 3h00 | 1h30 - 67h30 67h30 X 40% 60%
U E Fondamentale ; ) " .
Code : UEF 2.1 Fondements du marketing 1 4 | 2 | 1h30 | 1h30 45h00 45h00 X 40% 60%
Crédits : 18 Macroéconomie 1 42| 1h30 | 1h30 | - 45h00 45h00 p'q 40% 60%
Coefficients : 9
;Ooliarf:ma“x dumanagement | 4 | 5 | yp3g | 1n30 | - 45h00 | 45h00 | X 40% | 60%
U E Méthodologique Statistiques 3 4 | 2 | 1h30 | 1h30 - 45h00 45h00 X 40% 60%
sl Mitlidimatinies Gasnories 4| 2| 1m30 | m30 | - 45h00 | 45h00 | X 40% | 60%
Crédits : 9
t iR - o Economie monétaire 11| 130 ]| - . 22h30 2h30 | X X - 100%
U E Découverte Introduction a l'intelligence A 5 ;
Code : UED 2.1 artificielle 1| 1| 1h30 - 1h30 45h00 2h30 X 40% 60%
Cricis < Méthodologie 1] 1| 1h30 | 130 | - 45h00 2h30 X X 40% 60%
Coefficients : 2
U E Transversale _
Code : UET 2.1 - ; g i . i 4 " o
Crédits « 1 Anglais économique général 1)1 1h30 22h30 \ 2h30 X X 40% 60%
Coefficients : 1 ) 4
Total Semestre 3 30| 17| 15h00 | 12h00 | 1h30|  427h30 | 302h30

Autre* = Travail complémentaire et travail personnel déterminé par I’équipe pédagogique de la matiére. CC*: Contréle Continu.

il




Annexe de Parrété n° 9 QQ du

Modifiant et complétant Parrété n°805 du 7 juillet 2022, fixant le programme des enseignements en vue de ’obtention du diplome de Licence
dans le domaine "Sciences Economiques, de Gestion et Sciences Commerciales', filiére '"Sciences Commerciales", spécialité '"Marketing
digital" au sein des universités, centres universitaires et des établissements de formation supérieure

11 SEP. 2015

Semestre 4
R Volume horaire = Mode Mode
ité = | 2 hebdomadaire d’enseignement d’évaluation’
d,en:i’i"tfmen t Intitulé des matiéres g |2 15 | Autret [ i
S &) 2 [Cours| TD | TP |semaines - & CC* | Examen
U w
Finance et commerce “
U E Fondamentale | international 6 3 1h30 | 1h30 - 45h00 90h00 X 40% 60%
g:g;i;sﬁg B | Fondements du marketing 2 6 | 3 | 1h30 | 1h30 | - | 45h00 | 90n00 | X 40% | 60%
Coemhicionts i 3 | Macroéconomie 2 6 | 3| 1h30 | 130 | - | 45h00 | 90mOO | X 0% | 60%
UE Statistiques 4 4 2 1h30 | 1h30 - 45h00 45h00 X 40% 60%
W ndalecnl s Fondements de recherche
Code : UEM 2.2 s I 4 2 1h30 1h30 - 45h00 45h00 X 40% 60%
Crédits = 9 opérationnelle
Coefficients : 5 Ethique des affaires 1 1 1h30 - - | 22h30 2h30 X X - 100%
U E Découverte i :
Fondements de I'intelligence 1 | 1 | 1h30 - | 1h30| 45h00 | 2h30 X 40% 60%
CO('IE.: UED 2.2 artificielle
Crédits : 2
Coefficients : 2 Entrepreneuriat 1 1 1h30 | 1h30 - 45h00 2h30 X 40% 60%
U E Transversale i
ik Anglais commercial 1| 1 5 1h30 | = |-"2%h30~| 2h30 X% X 40% 60%
Crédits : 1 : /
Coefficients : 1 4 '
Total Semestre 4 30 | 17 | 12h00 | 10h30 | 1h30 | 360h00 [ 370h00
-3 WP /L s g bl A el

Autre* = Travail complémentaire et travail personnel déterminé par I’équipe pédagogique de la mh\liér

‘\ ;

-

02

6. 00*: Contrdle Continu.




Annexe de arrété n° © €€ du

11 SEP. 2025

Modifiant et complétant Parrété n°805 du 7 juillet 2022, fixant le programme des enseignements en vue de ’obtention du diplome de Licence dans
le domaine "Sciences Economiques, de Gestion et Sciences Commerciales", filiére "Sciences Commerciales', spécialité '""Marketing digital" au
sein des universités, centres universitaires et des établissements de formation supérieure

Semestre 5
e Volume horaire Mode Mode
Unités = 5 hebdomadaire VHS d’enseignement | d’évaluation’'
A enii ot Intitulé des matieres e | E 15 Autre* i i
en ©) é Cours D TP | semaines 3 2 CC* |Examen
Marketing Digital 1 5 2 1h30 1h30 - 45h00 67h30 X 40% 60%
U E Fondamentale |Comportement du ) 5
Code : UEF 3.1 consommateur Digital > 2 1h30 th30 i 45h00 67h30 X i 60%
Slredhn o e-Commerce 4| 2| 1h30 | 1h30 | - | 45h00 | 45h00 | X 40% | 60%
Coefficients : 8 _ :
Coneepuon & Gestian ges 4| 2| 1h30 - |1h30| 45h00 | 45h00 | X 40% | 60%
plateformes numériques -
x 2 L’IA au service de la
g lf]“’feé']‘z"n‘/’[";’lg'q“e transfarmation nomériqueekdes | 5 | 2 | 136 | 130 45h00 | 6730 | X 40% | 60%
Co’g'; 9 i systemes intelligents
rédits : : > .
Coefficients: 4 i‘zgi‘if;des donmees e machme | o | 5 | jpap - | 1h30| 45h00 | 45h00 | X 40% | 60%
U E Découverte
e G RICS 2 | 2| 1h30 | 1h30 | - 45h00 | SHOO | X X | 40% | 60%
Crédits : 2 électronique
Coefficients: 2
U E Transversale =
Code : UET 3.1 Anglais a des objectifs B . o o
Crédits : 1 spécifiques (ESP) B L " o e % | WoH: 0
Coefficients: 1
Total Semestre 5 30 | 15 | 10n30 | 9h00 | 3h00| 337h30 | 345h00

Autre* = Travail complémentaire et travail personnel déterminé par I’équipe pédagogique de la' matiére. ¢
\ N~ N

\\

-_
.

nn

"

C*: COn.Irﬁle Continu.
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11 SEP. 1025

Annexe de Parrété n° 9 gG du

Modifiant et complétant Parrété n°805 du 7 juillet 2022, fixant le programme des enseignements en vue de I’obtention du diplome de Licence
dans le domaine ""Sciences Economiques, de Gestion et Sciences Commerciales", filiére '"Sciences Commerciales'', spécialité ""Marketing
digital"" au sein des universités, centres universitaires et des établissements de formation supérieure

Semestre 6
it £ Volume horaire Mode Mode .
Unités b titalé des Hintitres % é’ hebdomadaire VII;S M d’enseignement| d’évaluation
2 3 St -
d’enseignement &) g Cours TD TP semaines ;:E i; CC* | Examen

Marketing Digital 2 5 2 1h30 1h30 - 45h00 67h30 X 40% 60%
g(flf?‘é‘g;’;;*a‘e Marke.ting Stratégiqucl 50 2| 1h30 | 30 | - 45h00 67h30 | X 40% | 60%
Crédits : 18 Isciniquesde My | 2 |2 | moo | w30 | - 4500 | 45h00 | X 40% | 60%
Coefficients : 8 Digital .

Cormunications Matketing | 4 | o | 1m0 | 180 | - 45h00 | 45h00 | X 40% | 60%

Digitales
U E Méthodologique |Recherche Marketing i 5 .
Code : UEM 3.2 Digital 5 2 1h30 1h30 45h00 67h30 X 40% 60%
Crédits : 9 ’ - 0
Coctficienits: 4 Projet de fin d'études 4 2 - - - - 90HO00 X X 100% -
U E Découverte
Codes RN O Logiciels statistiques libres 1| 2 | 2 | 1h30 - | 1h30 | 45H00 | S5HOO X 40% | 60%
Crédits : 2
Coefficients: 2
U E Transversale
bt b Anglais des affaires avancé | 1 | 1 - | mso| - |-2m30 | 2m30 | X X | 40% | 60%
Crédits : 1 - ¥ S
Coefficients: 1 2, A\

Total Semestre 6 30 | 15| 9h00 | 9h00 ,11;;3,0 b ‘ 292h30. 390h00

Autre* = Travail complémentaire et travail personnel déterminé par 1’équipe pédagogique de la matié_feﬁ






