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Annexe de arrété n° | ) Gydu 5 00T 2075

modifiant et complétant I’annexe de ’arrété n°1378 du 17 octobre 2022 fixant le programme des enseignements en vue de
’obtention du diplome de Master dans le domaine «Sciences Economiques, de Gestion et Sciences Commercialesy, filiére «Sciences
Commerciales », spécialité « Marketing Digital » au sein des universités, centres universitaires

et des établissements de formation supérieure

Semestre 2 :
£ Volume horaire Mode Mode
Unités W g’ = hebdomadaire VHS d’enseignement | d’évaluation
densiioiiiont Intitulé des matiéres e E T 15 Autre* & !
g o 5 Cours | TD semaines i CC* |Examen
w

Management électronique des : .

Relations Clients(E-CRM) 5|2 | 1h30 | 1h30 45h00 | 67h30 X 40% | 60%
g(flf?l(l]dﬁ?p[";?; - Marketing Electronique des services 1h30 | 1h30 45h00 | 67h30 X 40% | 60%
Credits : 18 Systémes de paiement électronique 1h30 | 1h30 45h00 | 45h00 40% | 60%
Coefficients : 8

Analyse des Données Electroniques et 1h30 ) 45h00 | 45H00 40% 60%

intelligence artificielle ’ ’
U E Méthodologique | Méthodes Quantitatives en Marketing 1h30 | 1h30 45h00 | 67h30 40% | 60%
Code : UEM 1.2
Crédits : 9 Méthodologie de préparation d’un 1130 | 1130 45000 | 45h00 40% | 60%
Coefficients : 4 mémoire de master

U E Découverte
Code : UED 1.2 Création et Marketing de contenu i .
Crédits : 2 Digital 1h30 - 45h00 5h00 40% | 60%
Coefficients : 2
U E Transversale e |y
Code : UET 1.2 Anglais pour la rechercheetla 7, < 1h30 22130 | 2130 40% | 60%
Crédits : 1 rédaction de mémoires " ’ ’
Coefficients : 1
Total Semestre 2 09h00 337h30 | 345h00




T =

Annexe de ’arrété n°)\ Slda 050CT. 1078

modifiant et complétant ’annexe de I’arrété n°1378 du 17 octobre 2022 fixant le ﬁrogramme des enseignements en vue de
I’obtention du diplome de Master dans le domaine «Sciences Economiques, de Gestion et Sciences Commerciales», filiére «Sciences
Commerciales », spécialité « Marketing Digital » au sein des universités, centres universitaires
et des établissements de formation supérieure

Semestre 3 :
B Volume horaire ~ Mode Mode
Unités =2 hebdomadaire VHS denseignement | d’évaluation
Rl Intitulé des matiéres QI E 15 Autre* o
e & é Cours | TD TP | semaines 5 Z CC* |Examen
U T Fondamaifale Management des Projets Digital 6 | 3 | 1h30 | 1h30 - 45h00 90h00 X 40% 60%
Code : UEF 2.1 . — ] N 5
Crédits : 18 Marketing Industriel Digital 6 | 3 | 1h30 | 1h30 45h00 90h00 X 40% 60%
Coefficients :9 | gearch Engine Marketing SEM | 6 | 3 | 1h30 | 1h30 | - | 45h00 | 90h00 | X 40% | 60%
g[ftho ol it Logiciels du Marketing Digital 512 1h30 - 1h30 | 45h00 67h30 X 40% 60%
Code : UEM 2.1
Crédits : 9 Applications de deep learning 4 | 2| 1h30 - 1h30 45h00 45h00 X 40% 60%
Coefficients : 4
U E Découverte
Code: UED2.1 | 1y, ;¢ de la propri¢té intellectuelle | 2 | 2 | 1h30 | 1h30 | - | 45h00 | 5h00 | X X | 40%| 60%
Crédits : 2
Coefficients : 2
U E Transversale -
g:g;i;s[fElT 21 | Séminaire sur le Marketing Digital |* 1 4T\ 1h30 | 2230 | 2n30 | X X | 40% | 60%
Coefficients : 1 & \_’?L:\{,\
Total Semestre 3 - 1l30]16 :(}é@} 06h00 | 04h30| 292h30 | 390h00
S Y e e

TN 7~ . ~4
oo /

Autre* = Travail complémentaire et travail personnel déterminé par‘l’équipe pédggbgique de la matiére, CC* : Contréle Continu.




Annexe de I’arrété n° /(K BL;du 05 OCT. 2055
modifiant et complétant ’annexe de I’arrété n°1378 du 17 octobre 2022 fixant le programme des enseignements en vue de
’obtention du diplome de Master dans le domaine «Sciences Economiques, de Gestion et Sciences Commercialesy, filiére «Sciences
Commerciales », spécialité « Marketing Digital » au sein des universités, centres universitaires
et des établissements de formation supérieure
Semestre 4 :

Stage en entreprise couronné par un mémoire et une soutenance.

VHS Coeff Crédits
Travail Personnel 30h/S 04 30
Etude pratique (Sous diverses formes, selon le sujet de mémoire) 03 h/S / /
Séminaires (Attestation de participation 4 un séminaire, une 02h/S / /
formation ou un stage en deuxiéme année de Master)
Autre (déterminés selon le comité pédagogique de spécialisation) 05h/S / /
Total Semestre 4 R 600 h 04 30




Annexe de I’arrété n°/\A &1 du

05 0CT. 207%

modifiant et complétant I’annexe de ’arrété n°1378 du 17 octobre 2022 fixant le programme des enseignements en vue de
I’obtention du diplome de Master dans le domaine «Sciences Economiques, de Gestion et Sciences Commerciales», filiére «Sciences

Commerciales », spécialité « Marketing Digital » au sein des universités, centres universitaires

et des établissements de formation supérieure

Semestre 1 :
2 Volume horaire Mode Mode
Unités il é = hebdomadaire VHS d’enseignement |  d’évaluation
d’enseignement Intitulé des matiéres - L 15 Autre* L [
- o :3' Cours | TD | TP | semaines = g CC* |Examen
Management du Marketing Digital 5 ] 2 1h30 | 1h30 - 45h00 | 67h30 X 40% | 60%
U E Fondamentale Comportement du consommateur ) o "
Code : UEF 1.1 Digital approfondi 512 1h30 1h30 45h00 | 67h30 X 40% 60%
Crédits : 18 . . . i
: St du Marketing D 4 2 1h 1h - 45h X 9 9
Coefficients : 8 ratégies du Marketing 1g1ta~l‘ | 30 30 00 | 45h00 40% 60%
Monagement des Compagnes Digales | o | 5 | pan | - |yig0| 45608 | 45000 | x 40% | 60%
par I’intelligence artificielle
U E Méthodologique | Analyse des séries temporelles 52| 1h30 | 1h30 | - 45h00 | 67h30 | X 40% | 60%
Code : UEM 1.1 : .
Credits : 9 Communication et rédaction 4| 2| 1h30 | 1h30 | - | 45h00 | 45h00 | X | X | 40% | 60%
Coefficients : 4 administrative
U E Découverte
Cosle.: UED 1.1 Droit de la concurrence et protection 2 | 2 1h30 | 1h30 ) 45h00 5h00 % X 40% | 60%
Crédits : 2 du consommateur
Coefficients : 2
U E Transversale : :
queq: UET 1.1 R’edac_tlon et présentation Plans i fi 30 | - 22030 | 2h30 x X | 40% | 60%
Crédits : 1 d’affaires en anglais | 2 \
: / / A N
Coefficients : 1 / ;-a : \
Total Semestre 1 i ?6” 15 1,J§)%: 10h30 | 1h30 | 337h30 | 345h00

Autre* = Travail complémentaire et travail personnel déterminé par 1 -ﬁb@?@gw de la matiére, CC* : Contréle Continu.
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